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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion titulado: El enoturismo como alternativa
de desarrollo turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Per 2023.
El cual tuvo como objetivo comprobar el nivel de relacion entre el enoturismo
y el desarrollo turistico y promocién geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023.
Para lo cual opt6 por una metodologia de tipo basica, nivel correlacional o de
covarianza, con un disefio de investigacion no experimental, asi también se
elaboré con el método hipotético deductivo. La poblacién fue constituida por
la totalidad de 30 colaboradores y el tipo de muestra fue la no probabilistica,
en donde se tomo6 como valor a un total de 30 colaboradores que conforman
las bodegas de vino ubicadas en la ciudad de Ica. La técnica empleada fue la
encuesta y el instrumento empleado fueron los cuestionarios. En los
resultados observamos el coeficiente de correlacion de ambas variables es
igual a 0.539, indicando una correlacion positiva moderada y a su vez,
podemos observar que Sig. es igual a 0.028, siendo este menor a 0.05. Por lo
tanto aceptamos la hipétesis alterna y rechazamos la hipotesis nula.
Concluyendo que existe relacion significativa entre el enoturismo y el

desarrollo turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023.

Palabras Clave: Enoturismo, desarrollo turistico y promocién geografica,

planta de produccion, oferta turistica.
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ABSTRACT

This thesis entitled: Wine tourism as an alternative for tourism development
and geographic promotion of the city of Ica - Peru 2023. The objective of which
was to verify the level of relationship between wine tourism and tourism
development and geographic promotion of the city of Ica - Peru 2023. For
which he opted for a basic type methodology, correlational or covariance level,
with a non-experimental research design, as well as the hypothetical deductive
method. The population was made up of a total of 30 employees and the type
of sample was non-probabilistic, where a total of 30 employees that make up
the wine cellars located in the city of Ica were taken as a value. The technique
used was the survey and the instrument used were the questionnaires. In the
results we observe the correlation coefficient of both variables is equal to
0.539, indicating a moderate positive correlation and in turn, we can observe
that Sig. is equal to 0.028, this being less than 0.05. Therefore we accept the
alternate hypothesis and reject the null hypothesis. Concluding that there is a
significant relationship between wine tourism and tourism development and

geographic promotion of the city of Ica - Peru 2023.

Keywords: Wine tourism, tourism development and geographic promotion,

production plant, tourism offer.
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INTRODUCCION

El trabajo de investigacion se titula: El enoturismo como alternativa de
desarrollo turistico y promocion geogréfica de la ciudad de Ica - Pert 2023. El
turismo actualmente se ha convertido en una de las actividades econémicas
mas importantes a nivel mundial, ya que permite incrementar ingresos a
muchos paises en vias de desarrollo. Para algunos paises el turismo
constituye casi la totalidad de su producto bruto interno (PBI), son muchos los
beneficios que se obtienen en las regiones donde se desarrolla el turismo,
como la generacion de empleos, obras de infraestructura y desarrollo de
equipamientos e instalaciones. De acuerdo a la problematica observada, se
planted la siguiente hipétesis: Existe relacion significativa entre el enoturismo
y el desarrollo turistico y promocién geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023.
Para lo cual opté por una metodologia de tipo basica, nivel correlacional o de
covarianza, con un disefio de investigacion no experimental, asi también se
elabord con el método hipotético deductivo. La poblacién fue constituida por
la totalidad de 30 colaboradores y el tipo de muestra fue la no probabilistica,
en donde se tom6 como valor a un total de 30 colaboradores que conforman
las bodegas de vino ubicadas en la ciudad de Ica. La técnica empleada fue la
encuesta y el instrumento empleado fueron los cuestionarios. Ante esto,
contamos con el siguiente problema general: ¢Cual es el nivel de relacion
entre el enoturismo y el desarrollo turistico y promocion geografica de la
ciudad de Ica - Peru 2023? Y, de modo similar, se plante6 como obijetivo
general: Comprobar el nivel de relacion entre el enoturismo y el desarrollo
turistico y promocion geogréfica de la ciudad de Ica - Pert 2023. Y, por ultimo,
se tuvo como hipétesis general: Existe relacion significativa entre el
enoturismo y el desarrollo turistico y promocién geografica de la ciudad de Ica
- Pert 2023. Esta investigacion es importante porque la actividad turistica en
la Region Ica presenta un comportamiento dinamico con expectativas de
crecimiento continuas. A comparacion de otras regiones a nivel nacional su

comportamiento en indicadores como arribo de visitantes y empleo es

Xvii



positivo, experimentando este segundo (4to lugar) un mejor comportamiento
que el primero (6to lugar). Este fendmeno deriva de diferentes factores como
su ubicacion estratégica en cuanto a la cercania de uno de los principales
emisores de turistas a nivel nacional (Lima), la accesibilidad via terrestre y
aérea, productos turisticos comercializados a nivel nacional e internacional,
articulacion al circuito sur (comercialmente posicionado a nivel internacional),
entre otros. La principal limitaciéon fue el tiempo, sin embargo, se superé las
limitaciones y se realizé un esfuerzo para poder desarrollar el trabajo de
investigacion. El tipo de investigacion fue béasica, porque tuvo como objetivo
la ampliacion del conocimiento teorico disponible. Se elabor6 con el método
hipotético deductivo, est4d orientado a la comprobacion de la hipétesis
respecto a la capacidad de dar soluciones a un problema planteado, se
comprueba mediante el estudio de la prueba estadistica de normalidad (Silva,
2021). La poblacion fue constituida por la totalidad de 30 colaboradores que
conforman las bodegas de vino ubicadas en la ciudad de Ica. El tipo de
muestra fue la no probabilistica, en donde se tom6 como valor a un total de
30 colaboradores que conforman las bodegas de vino ubicadas en la ciudad
de Ica. La actual tesis se estructuré en cinco capitulos: Planteamiento del
problema, marco tedrico, metodologia, resultados, discusion, conclusiones y
recomendaciones; acompafados de amplias fuentes de informacion, las
mismas que sustentan el desarrollo de esta investigacion, asi como los

anexos correspondientes.

Capitulo I: Planteamiento del problema, esta abarco la descripcion de la
realidad problemética, los objetivos, las limitaciones, la importancia y la
justificacion de la investigacion, asi como la delimitaciéon del area de

investigacion.

Capitulo II: Marco tedrico, comprendio los antecedentes de la investigacion,
las bases tedricas, el marco conceptual, culminando con la formulacion de la

hipotesis.
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Capitulo Ill: Metodologia, estuvo compuesto por el disefio metodoldgico,
poblacién y muestra, técnicas e instrumentos de recoleccion de datos,

técnicas para el procesamiento de la informacion y los aspectos éticos.

Capitulo 1V: Resultados, comprendié desde la técnica del cuestionario con
preguntas cerradas, con las cuales se realizé la parte estadistica y grafica,

culminando con la contrastacion de las hipotesis.

Capitulo V: Discusién, conclusiones y recomendaciones: en cuanto a la
discusion, se analizé la parte tedrico conceptual y normatividad existente
relacionadas con las variables, las conclusiones se obtuvieron de la
formulacién de las hipétesis y con relacién a las recomendaciones se pudo

apreciar que son viables y practicables.
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CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Descripcion de la realidad problematica
El turismo hoy en dia se ha transformado en una de las labores
econdémicas mas relevantes mundialmente, porque posibilita aumentar
ingresos a diversas naciones en vias de desarrollo. Para algunas
naciones el turismo constituye casi la totalidad de su PBI, son varias las
ventajas que se adquieren en las zonas en las que se realizan el turismo,
como la concepcioén de trabajos, obras de infraestructura y desarrollo de

equipos e infraestructuras.

A nivel internacional, segun la European Commission (2019), sefala que
Europa es un lugar turistico mundial, en un claro ejemplo sefala lo
posterior: Hay una suma relevancia acerca del empleo de los recursos
naturales, histéricos, culturales y las ventajas que proporcionan sus
ciudades y regiones como atractivo para vivir, conseguir una posicion
financiera y también para descubrir, todo esto vinculado al desarrollo, la

innovacion y la diversidad que pueden proporcionar a sus visitantes.

A nivel nacional, en la primera Competencia Nacional del Vino Peruano,
en la que intervinieron 103 etiquetas, donde 19 de ellas ganaron la
medalla de oro segun el reglamento de cata de la OIV, 15 pertenecian al
valle de Ica.

No obstante, el Perd no dispone actualmente de una ley general del vino
que, integral y trasversalmente, que fomente el turismo en las coyunturas
de siembra y cosecha de uvas vitivifineras, como lo poseen naciones de
elevada produccion vitivinicola como Argentina, México o Espafa.

Contrario a esto, hay esfuerzos y decisiones regionales que, de alguna



forma u otra, han intentado promover el enoturismo en el Peru, pero

aisladamente, personal, con poca creatividad y con poco presupuesto.

Actualmente, el Pera Unicamente dispone de una ley de tipo declarativa,
de promocion, proteccion y difusién del Pisco y el Vino peruano, la Ley N°
30460, la cual fomenta no Unicamente la marca del vino peruano sino
también su desarrollo tecnolégico y comercial en las economias
regionales. Sin embargo, ello no ha sido normalizado por el Poder

Ejecutivo.

Es imprescindible destacar que por medio del D.S. N° 056-2018-PCM de
fecha 24/05/2018, se determinaron las directrices prioritarias de la Politica

General de Gobierno al 2021, entre los cuales se sefialaba:

Promover la competitividad basada en las potencialidades de desarrollo
econdmico de cada sector, propiciando su coyuntura al mercado,
afianzando la utilizacion sostenible de los recursos naturales y del

patrimonio cultural.

Promover la generacién de trabajo formal y de calidad, con interés en los

jovenes.

Con esta normativa se posibilitaria la ejecucion de normativas regionales
y locales de fomento enologico en regiones como Ica, Arequipa,
Moquegua y Tacha. Lo cual posibilitara en nuestro caso aprovechar las

caracterizaciones de la produccion enolégica y del valle de Ica

Con esta politica se posibilitara la realizacion de politica regional y local
de promocion enoldgica en regiones como Ica, Arequipa, Moquegua y
Tacna. Permitiendo en nuestra situacion aprovechar las caracterizaciones

de la produccién enoldgica y del valle de Ica. Cabe resaltar que el Plan



Estratégico Nacional de Turismo - 2025 mostrado por el Ministerio de
Comercio Exterior y Turismo Unicamente resalta la ruta del pisco como
accion turistica interna, omite resaltar referencias acerca del enoturismo,

inclusive cuando es una labor que se efectla en la practica.

El Plan Estratégico Regional de Turismo de Ica 2020-2025 omite, de
similar forma que el PENTUR 2025, aludir al enoturismo, pero si menciona
a la produccién de vino y pisco en la regién Ica. Estamos ante una total
omision del estado ante el desarrollo del enoturismo como un recurso

estratégico para la evolucion de Ica.

1.1.1 Formulacion del problema
1.1.2 Problema general
¢ Cudl es el nivel de relacion entre el enoturismo y el desarrollo

turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Pert 20237

1.1.3 Problemas especificos
PE1: ¢Cudl es el nivel de relacion entre la planta de produccién y
el desarrollo turistico y promocién geografica de la ciudad de

Ica - Peru 2023?

PE2: ¢Cuales el nivel de relacion entre la arquitectura de bodegas
y el desarrollo turistico y promocion geografica de la ciudad
de Ica - Peru 2023?

PE3: ¢Cual es el nivel de relacion entre los factores climaticos y
el desarrollo turistico y promocion geogréfica de la ciudad de
Ica - Peru 2023?

1.2 Objetivos de la investigacion
1.2.1 Objetivo general
Determinar el nivel de relacion entre el enoturismo y el desarrollo

turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023.



1.2.2 Objetivos especificos
OEL1: Determinar el nivel de relacidon que existe entre la planta de
produccion y el desarrollo turistico y promocion geogréfica
de la ciudad de Ica - Pert 2023.

OE2: Determinar el nivel de relacibn que existe entre la
arquitectura de bodegas y el desarrollo turistico y promocién

geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023.

OE3: Determinar el nivel de relacién que existe entre los factores
climaticos y el desarrollo turistico y promocion geografica de
la ciudad de Ica - Pert 2023.

1.3 Justificacion e importancia de la investigacién
1.3.1 Justificacién
Tedrico. La actual indagacion se centrd en la potencia enoturistica
en la ciudad de Ica, porque resultado de las variaciones que viene
ocurriendo en el mundo del turismo, actualmente se requiere
empleados adecuados a la proteccion del medio ambiente
responsabilizados en cada labor que efectia, consiguiendo que el
sitio evolucione y de posibilidad y labor y podamos continuar siendo

los primeros en turismo en Ica.

Practico. En la indagacion el problema formulado ha sido tratado
por las teorias vigentes para exhibir un modo de resolucion,
posibilitando que se recojan mayores resultantes con respecto a los
procedimientos de operacion, desarrollando el enoturismo en la

ciudad de Ica.

Metodoldgico. La actual indagacion posibilité plantear técnicas y
labores para potenciar el enoturismo con el propésito de potenciar
el desarrollo del turismo, asimismo los instrumentos y distintas

estrategias podran ser empleados para investigaciones futuras.



1.3.2 Importancia
La actividad turistica en la Regidén de Ica muestra una conducta
dinamica con expectaciones de desarrollo constantes. A diferencia
de otras regiones a escala nacional su conducta en indicadores
como presencia de turistas y labores es favorable, percibiendo este
segundo (4to lugar) una mejor conducta que el primero (6to lugar).
Esta problemética procede de distintos elementos como su
localizacion estratégica referente a la contigliidad de uno de los
fundamentales emisores de turistas a escala nacional, la facilidad
via terrestre y aérea, productos turisticos mercantilizados a escala

nacional e internacional, articulacion al circuito, etc.

1.4 Limitaciones en la investigacion
La principal limitacion fue el escaso tiempo en la aplicacion del
instrumento a algunos colaboradores, asimismo la falta de conocimiento

respecto al llenado de las encuestas virtuales.

1.5 Delimitacion del &rea de investigacién
a) Delimitaciéon espacial

La actual indagacién se efectu6 a nivel de la ciudad de Ica.

b) Delimitacion temporal
El periodo en el cual se efectud la indagacion fue en el afio 2023.

c¢) Delimitacién social
En el estudio se realizaron técnicas e instrumentos centrados a la

recopilacion de informacién de los productores bodegueros.



CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la investigacion

Antecedentes nacionales

Montes y Virto (2021), la metodologia fue correlacional, no experimental y
transversal empleando una muestra de 120 turistas. Como resultados se pudo
establecer la presencia de vinculacion entre las con un indice de vinculacion
de Pearson de r: 0,361 aceptando la hipétesis alterna en la actual indagacion.
Concluyendo que el potencial enoturistico posee un grado elevado del 26,67%

acerca del desarrollo del turismo.

Arévalo y Saavedra (2019), la metodologia fue aplicada, empleando una
muestra de 322 turistas y 201 ciudadanos y emple6 como instrumento el
cuestionario, asi también emple6 inventario. Se obtuvieron de resultados que
los factores de los que mas dispone son los factores regionales, porque asi lo
establece el 40.40% de los encuestados, asimismo, el 29.87% sefala que los
factores de valor son los que dispone la localidad, y por ultimo el 29.73%
sefala que los factores que mas predominan son los factores de consumismo.
Pudiendo concluir que el distrito de San Antonio dispone de recursos y

factores que posibilitan desarrollar el enoturismo en el distrito.

Dioses (2023), la metodologia fue basica, no experimental transversal. Los
resultados de la indagacion sefialaron que con un grado de fiabilidad del 95%
y un P valor 0.024 < 0.050 descartamos HO y asumimos la presencia de una
vinculacion entre ambas variables. Concluyendo que hay una vinculacion de
manera estadistica baja entre ambas variables; en otras palabras, la préxima

implantacion de una ruta turistica influird en el desarrollo turistico Sostenible.

Antecedentes internacionales
Conrado (2020) menciona acerca de la metodologia de indagacion efectuada,

debemos mencionar que en esta indagacion se emplean fuentes primarias y



secundarias, fraccionadas en dos clases. En los resultados observamos que
estas labores asistiran a diferenciar y extender la oferta turistica con
proposiciones que poseen una alineacion hasta el sustento desde diferentes
dimensiones: social — medioambiental — econdémica, comprendiendo los
papeles y cargo de cada componente que compone la cadena de valor.
Concluyendo que se estudiaron los criterios relacionados con la sostenibilidad
que se emplean en el desarrollo del enoturismo a escala internacional.
Referente a esto podemos afianzar que actualmente no hay una medida
general y/o sugerencias generales para que las bodegas y vifiedos puedan

desarrollar labores de turismo del vino en un a&mbito sustentable.

Franco (2022), empledé una metodologia no experimental, transversal y
descriptivo. En los resultados observamos que al contrastar los factores de
infraestructura existentes en las organizaciones enoturisticas de Baja
California con los de Sonora, observamos que las primeras disponen de un
minimo de 6 de 8 indicativos, en tanto que las organizaciones enoturisticas de
Sonora muestran 4 de los 8 factores estimados, siendo una excepcién “La
Bonita”, organizacioén que obtuvo la totalidad de los indicativos. Concluyendo
gue el enoturismo es una labor que complementa a la produccién de la bebida

y pretende esencialmente buscar clientes que sean embajadores de la marca.

Rodriguez et al. (2021), emplearon una metodologia mixta, cuya técnica de
recopilacion de informacién fue la encuesta. Como resultados se puede
observar la exposicion de un proceso para la fabricacion de rutas turisticas y
la determinacion de recursos de turismo que interconectados por rutas
conforman un claster turistico que favorecen a la posicion del destino en los
recintos nacionales e internacionales. Llegando a la conclusiéon de que las
rutas turisticas son un grupo acoplado de recursos que poseen el objetivo de
apoyar a la creacion de recursos financieros y proporcionar el lanzamiento del
flujo turistico debido a que se completan las labores de turismo con las

convencionales.



2.2 Bases teoricas
2.2.1 Enoturismo
Vera (2017) sefal6 que es una clase de turismo centrado a los ambitos
de los territorios de produccion de uvas, incorporado al turismo cultural lo
cual dependera de un ambito historico o artistico de la labor vitivinicola en

la coyuntura como recurso industrial.

Torres et al. (2020) indica que, en los recientes 20 afos, el desarrollo del
ambito enoturistico en Suramérica ha sido muy evidente. Resultado de
sus altos esfuerzos, Chile, la nacion vecina del Peru, se ha situado en los
lugares predilectos para efectuar rutas enoldgicas, porque este pais supo

mezclar los elementos fundamentales para su posicionamiento

Bases del enoturismo, segun la Carta Europea del enoturismo
Gonzalez (2017) sefialé que la carta manifiesta que se conforma de cuatro

bases requeridas y de las cuales se relacionan entre si, las cuales son:

— La primera es establecer qué es el turismo de vinos.

— La segunda sefala que “es requerido la responsabilidad de los
sectores Vvitivinicolas y comprendiendo que los preceptos del
desarrollo sostenible es la prelaciéon absoluta”.

— La base tres alude a la intervencion y asistencia entre ambitos
donde se siembra la vid, junto con la maniobra de laborar

grupalmente.

Caracteristicas del enoturismo
Macias (2018), manifiesta sus caracterizaciones de acuerdo a distintos

autores:

— Fortalezas como el paisaje y el ambito natural.
— Existencia de bodegas y vifiedos (sitios procesan y almacenan el
vino).

— Probabilidad de comprar vinos.



— Posibilidad de expandir vinculaciones sociales.
— Mixtura de componentes fisicos, culturales, y naturales de la

coyuntura.

Ventajas y Desventajas del enoturismo
Esteban (2015, como se citdé en Arévalo y Saavedra, 2019), sefial6é que al

instante de efectuar esta labor pueden traer ventajas y/o desventajas:

Ventajas
— Incremento de la exposicidon del producto a los clientes.
— Conocimiento de marca y lealtad.
— Incremento de ganancias debido a la venta inmediata al cliente.
— Ventas afadidas en tienda localizada en la vifia.

— Posibilidades de feedback de los clientes hacia la viia.

Desventajas
— Imposibilidad para incrementar esencialmente las ventas.
— Incremento en costos y periodos de gestion de la oferta
enoturistica.

— Necesidades de capital, que necesiten de fuertes inversiones.

Tipos de enoturistas
Villanueva (2016) sefial6 que se centra en distinguir los incentivos
esenciales de viaje y un grado del conocimiento acerca del vino,

mostrandonos enseguida una categorizacion:

— Amantes del Vino: Su incentivacion fundamental es saber mas
sobre el tema extendiendo asi su equipaje enoldgico. Su beneficio
esencial es catas de vino, instruccion en bodegas y comprar vinos.

— Entendidos del vino: Estan interesados por comprender este
mundo consiguiendo datos mediante diferentes medios, pero no
poseen la informacién necesaria ni la instrucciéon comprendida. Su

incentivo es practicar lo atraido de otras formas.



— Interesados del vino: Estos turistas Unicamente les fascina
deleitarse del turismo de vinos como labor secundaria apoyando y
visitando bodegas. Su incentivacién fundamental no es practicar lo
que asimilaron.

— Iniciados al vino: Unicamente pretenden experimentar porque no
saben nada acerca del &mbito enologico.

— Aficionado: ellos poseen el mayor indice con unos 52.1 %. Les
importa demasiado el entorno y los productos y experiencias que
les brinda este lugar, no obstante, no son especialistas en el &mbito

vitivinicola.

Dimension 1: Planta de produccién

Villanueva (2018) sefiala que el objetivo esencial es la de divulgar nuestra
bebida insignia mediante un espacio que dé cumplimiento a las exigencias
que estos procedimientos requieren estan al nivel de las bodegas

internacionales registradas.

Dimensién 2: Arquitectura de bodegas

Genem et al. (2016) sefialan que la imagen de bodegas estd muy aludida
en coyunturas de arquitectura en donde pretende la colocacion apropiada
de sus espacios, consiguiendo una apropiada combinacién de lo antiguo
con lo convencional en un esfuerzo por modernizarse, por estar al nivel
de la modernidad, pero sin obstruir la produccién del vino, guardando sus

preceptos vernaculos.

Dimension 3: Factores climéaticos

Martinez (2016) sefiala que el cambio del clima es una variacion climatica
gue altera el ambiente y sus caracterizaciones, incidiendo en el rasgo
productivo de la viticultura cada vez superior esencialmente acerca de la
fenologia de la vid y su constitucién, de similar manera inquietando la

conducta de las vinificaciones en la coyuntura del ambito de guarda.
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Figura 1

Bodega Tacama — Ica.

La bodega conforma la Hacienda Tacama localizado en Ica, es el viiedo mas
antiguo de América del Sur establecido en 1540. La arquitectura de la bodega
y de la hacienda es colonial, dispone de 2 plantas, uno subterraneo para
almacenar las uvas de fermentacion y la primera planta donde se hallan los

volumenes restantes.
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Figura 2

Vinos expuestos en Pisa de uva 2022

v . b4

12



Figura 3
Pisa de Uva 2022

i i
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Oscar Benavides 2029 Sunampe Chincha
acabadoslosangeles@gmail.com
Telf: 989 311030

« CARGAS Y ENCOMIENDAS.
+ SOBRES Y CORRESPONDENCIAS.

+ MUDANZAS.
LN QUEREMOS SER TU SOCIO ESTRATEGICO Y
ORAMOS TU TIEMPO
RECOGOY ENTREGA A DOMICILIO"
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2.2.2 Desarrollo turistico y promocién geografica

Countin (2010, como se citd por Ollague, 2015) indica que es la labor
centrada hacia el consumidor incorporando publicidad, desarrollo de
ventas y diferentes modos, asimismo lo referente a las vinculaciones
estatales cuando se hallan incorporadas en el mercadeo. Para Mullo et al.
(2019), planea un objetivo para incrementar los ingresos financieros,

mejorar la calidad de vida.

Importancia de la sustentabilidad en el desarrollo del turismo

Zarta (2018) sefiala que es imprescindible debido a que alude al equilibrio
gue hay entre las especies con los recursos, sin que estas perturben las
facultades para las préximas, el cual posibilita la preservacion de los
recursos. Debe comprenderse como una norma articulada del
conocimiento y como una novedosa forma de discurrir la vinculacion de
las personas con la naturaleza desde la integridad de las dimensiones

ambientales, financieras y sociales.

Planeacion de la promocidn turistica
Requiere de un procedimiento de planificacion, con el que tendran que

acatar los posteriores (Countin, 2010, como se cit6 en Ollague, 2015):

— Determinar objetivos especificos de lo que pretende conseguir el
esquema de promocion.

— Establecer los mercados (probables clientes) encaminados a este
esquema.

— Determinar cuéles seran los medios publicitarios que se
emplearan.

— Disenar el presupuesto financiero de la labor.

— Efectuar el procedimiento para estimar las resultantes.
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Plan de promocidn

Es un procedimiento que empieza con la determinacion de propdsitos;
establece técnicas, normativas y planeaciones precisas para
conseguirlos, es lo que determina una empresa para ejecutar las
decisiones, incorpora una exploracion del rendimiento y feedback

(Steiner, 1969, como se citdé en Santa Cruz y Valdez, 2017).

Importancia de la promocion turistica

Una vez que se posee un producto turistico, y que haya un potencial
mercado para este, es fundamentar hacerlo conocido (Entornoturistico,
2019). Esto es imprescindible, debido a que es un mercado que pretende
aminorar su incidencia en el entorno y las poblaciones colindantes, donde
se efectla la labor, el cual provoca novedosos ingresos para la zona,
generando novedosas posibilidades de trabajo y afianzando Ila

salvaguardia y preservacion de los medios ambientes de la zona.

Ventajas del plan de promocion turistica

Es una estrategia que posibilita el aumento de turistas, porque varia la
conducta, incentivandolo a elegir un sitio como destino turistico,
provocando una superior intervencion en el Producto Bruto Interno

(Steiner, 1969, como se cité en Santa Cruz y Valdez, 2017).

— Posibilita el desplazamiento turistico, provocando la creacién de
novedosos negocios y puestos laborales en favor del ciudadano.

— Provoca la interculturalidad, porque existe un cambio de tradiciones
y culturas.

— Asiste a las ventas de artesania fabricadas por el mismo
ciudadano.

— Consigue convencer al cliente brindandole el producto turistico que
se tiene y para que quiera comprar este producto.

— Posibilita conseguir atraer mas turistas a la vez que logra propiciar

la capacidad que posee este atractivo.
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— Posibilita la generacion y preservacion de una base de datos (Bd),
para la supervision y destreza, para efectuar una apropiada

planeacién y promocion del sector.

Perfil del turista en el Peru

El turista extranjero que arriba en el Perl y posee interés en saber de la
naturaleza constituye el 30% del total, y muestra los posteriores rasgos
(Agurto, 2019):

— Poseen interés en aprender culturas y visitar lugares
arqueoldgicos.

— Interesados por deleitarse de la naturaleza y vivir la aventura.

— Son individuos osados ante el peligro y realizan sus labores asi
deban efectuar grandes esfuerzos.

— No estan muy intranquilos por el confort y la comodidad.

— Procedencia: Europa, EE.UU. y Canada.

— Habitualmente poseen entre 25y 34 afos.

— La mayor parte son solteros.

Plan de Desarrollo Turistico

MINCETUR (2017) manifestd que es un elemento de administracion que
asiste a fomentar parte financiero de un lugar, asi como estimar su
potencial, mediante una sucesidon de actividades, considerando
elementos de oferta, demanda, competencia y caracterizaciones o

“vocacion” del lugar para promover el turismo en esta.

Dimension 1: Oferta turistica

Es el grupo poseen como prop0sito proporcionar experiencias unicas y
agradables para el turista, los cuales tienen que ser arreglados,
constituidos y establecidos para una mejor soltura (SEGITTUR, 2017).
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Dimension 2: Demanda turistica

Flores et al. (2015) sefiala que es contemplada como cada uno de los
turistas que obtienen un bien o servicio turistico, con la finalidad de
satisfacer sus exigencias. Todo ello es autonomo a las distintas
incitaciones que ocasionan su viaje la cual esta fragmentada en 2 clases:

la demanda turistica interna e internacional.

Dimensién 3: Planificacién turistica

De acuerdo la Plataforma Digital Unica del Estado Peruano (2022), es una
necesidad fundamental para el desarrollo turistico como labor porque
afianza un apropiado aprovechamiento del turismo en el ambito social,
financiero, medioambiental y cultural de una establecida localidad.
Asimismo, afianza una apropiada complacencia de los requerimientos,

para la probabilidad financiera de los proyectos de inversion.

2.3 Marco conceptual
Bodegas industriales
De acuerdo a Maceda (2016) sefiala que las bodegas industriales
cumplen con cadenas de produccion mas normalizadas resguardando la
designacion de origen caracteristico de cada lugar, esto posee un aporte
muy imprescindible en el mercado porque este producto podria estar en

cualquier lugar por su calidad.

Bodegas tradicionales

De acuerdo a Jové (2016) menciona que las bodegas convencionales
conforman una singular muestra de interés por esta cultura, con valores
historicos, arquitectonicos, etnograficos, urbanisticos y paisajisticos por

su distribucion en una coyuntura que la conforman los vifiedos.

lluminacion
De acuerdo a Guerrero (2017) sefiala que la iluminacion en toda clase de
edificacion desempefia una labor establecida segun el requerimiento del

consumidor, de la empresa, de las bodegas, este grupo no es mas que
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estrategias centradas al tratamiento de la luz, cuya labor es iluminar

espacios internos o externos con una finalidad especifica.

Promocién cultural

De acuerdo a Martinez y Molinero (2019) quienes afianzan que la
promocién cultural es su gradual demanda de vinos de calidad y propios
de lugar esta generando el apogeo del enoturismo, también fomentando
el paisaje y su cultura, los sistemas de gobiernos tendrian que
involucrarse en esta labor para conseguir fortalecerlo en el mercado,

apoyando de manera significativa en la economia.

Rutas del vino

De acuerdo a Sariego (2015) sefala que las rutas del vino y del pisco
estan simbolizadas como modelo turistico muy especialista y compleja
gue posee una fuerte conexion entre el sector turistico y agricola, estos
productos son trascendentales por ser factores intrinsecos en la cultura

de cada poblacion.

Tecnologia aplicada

De acuerdo a Rodriguez y Lépez (2017) sefialan que las tecnologias
ejecutan se precisan en productos normados acatando patrones
universales para producir el vino, los productores buscan economia

intentando automatizar los procedimientos de produccion.

Temperaturay humedad

De acuerdo a Nicholas (2015) seiala que la temperatura de nuestro
mundo incide en la contextura de la vid, por ello se pretende el mejor
equilibrio de coyunturas del clima para usarlo, caso que se ve reflejado en

el producto que se produce.

Tours enoldgicos
De acuerdo a Villanueva (2016) mantiene que los tours enoldgicos estan

muy vinculados con el turismo verisimil, aparte de que el fundamental
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interés es complacerse de un adecuado vino en el mismo sitio donde se
produjo, cada una de estas labores respetuosas con nuestro medio

ambiente y la cultura relacionada del lugar por su caracter e importancia.

Vendimia

De acuerdo a Borzi (2019) establece que aborda el recojo o cosecha de
las uvas que se dan en un periodo establecido del afio, previo a la
vendimia los vifledos son procesados para que la vid posea una adecuada
produccion, el color de su piel es un rasgo para las distintas clases de

vinos.

Ventilacion

Es a la transformacién del aire en una edificacibn por medio de la
utilizacion de instrumentos acondicionas o naturalmente mediante una
buena arquitectura, como por ejemplo la orientacion en funcién del
terreno, etc. (Soler, 2017).

Vinificacién

De acuerdo a Rojas (2018) sefiala que son las estrategias y
procedimientos de transformar la uva en vino, por medio de los
procedimientos de transformacion del mosto en una bebida alcohdlica,
cabe sefalar que abarca de diferentes etapas desde la recoleccion de la

vid hasta conseguir su embotellado.

2.4 Formulacion de la hipotesis
2.4.1 Hipotesis general
Existe relacion significativa entre el enoturismo y el desarrollo

turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023.

2.4.2 Hipotesis especificas
HE1: Existe relacion significativa entre la planta de produccion y
el desarrollo turistico y promocion geografica de la ciudad de

Ica - Peru 2023.
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HE2:

HES:

Existe relacion significativa entre la arquitectura de bodegas
y el desarrollo turistico y promocion geografica de la ciudad
de Ica - Peru 2023.

Existe relacion significativa entre los factores climaticos y el
desarrollo turistico y promocion geografica de la ciudad de
Ica - Peru 2023.
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CAPITULO Il
METODOLOGIA

3.1 Disefio metodoldgico
3.1.1 Tipo de investigacion
La indagacion fue bésica, tuvo como objetivo expandir la informacion
tedrica utilizable. Asimismo, se le conoce como exploracion pura tedrica.
Asi también la indagacion es pura y trata del estudio de una problemaética,
predestinado solamente a la determinacién de conocimientos (Baena,
2017).

3.1.2 Nivel de investigacion

Las indagaciones correlacionales o de covarianza, son propuestas que
establecen un grado de asociacién entre ambas variables, sin que haya
una vinculacion de dependencia (Naupas et al, 2018). De forma que, el

nivel que empleamos fue correlacional.

3.1.3 Disefio

Segun Hernandez et al. (2018), sefialan que el disefio de indagacion no
experimental, es un estudio donde no manipulamos deliberadamente las
variables. Cabe resaltar que son indagaciones donde no manipulas de
forma intencional las variables independientes y compruebas que
resultado provoca en otras variables. Para ello en la actual indagacion, se
empled el no experimental, porque las variables no han sido alteradas de

forma premeditada.

3.1.4 Método

Se elaboré con el método hipotético deductivo, esta centrado a la
contrastacion de la hipotesis referente a la facultad de dar soluciones a
una problematica formulada, se comprueba por medio del estudio de la

prueba estadistica de normalidad (Silva, 2021).

21



3.1.5 Identificacion de las variables

Variables X: Enoturismo
Indicadores:

Planta de produccion
Arquitectura de bodegas

Factores climaticos

Variables Y: Desarrollo turistico y promocién geogréfica
Indicadores:

Oferta turistica

Demanda turistica

Planificacion turistica
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3.1.6 Operacionalizacion de las variables

DEFINICION .
VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES ESCALA DE MEDICION
CONCEPTUAL
Vendimia
Planta de produccion Vinificacion

Vera (2017) sefialé que es una Tecnologia aplicada

clase de turismo centrado a los

ambitos de los territorios de Sistemas constructivos

. produccién de uvas, incorporado ) .

Enoturismo al turismo cultural lo cual Arquitectura de bodegas Escala Likert

dependera de un ambito
historico o artistico de la labor
vitivinicola en la coyuntura como
recurso industrial.

Bodegas tradicionales

Bodegas industriales

Factores climaticos

lluminacién

Temperatura y humedad

Ventilacion

Desarrollo turistico y

promocién geogréfica

Para Mullo et al. (2019), planea
un objetivo para incrementar los
ingresos financieros, mejorar la
calidad de vida de los
ciudadanos por medio del
cuidado de la coyuntura.

Oferta turistica

Recursos turisticos

Servicios turisticos

Infraestructura turistica

Demanda turistica

Visitantes

Temporalidad

Planificacion turistica

Tendencias y perfil del turista

Plan de desarrollo turistico local

Escala Likert
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3.2 Poblacion y muestra
Poblacion
Fue constituida por un total de 30 trabajadores que constituyen las bodegas de
vino situadas en la ciudad de Ica. Hernandez et al. (2020), la sefiala como todo
grupo de componentes que poseen representacion caracteristica ante un objeto
de analisis.

Criterios de inclusion
e Bodegas de vino situadas en la provincia de Ica.
e Bodegas de Vino que conservan una labor productiva y de turismo
constante.

e Bodegas de Vino que estén suscritas en la Camara de Comercio de Ica.

Criterios de exclusion
e Bodegas de Vino situadas en los exteriores de la provincia de Ica.
e Bodegas de Vino situadas en el &mbito de estudio que no posean actividad

productiva.

Muestra

La muestra fue de tipo censal, en donde se tom6 como valor a un total de 30
propietarios de las bodegas de vino ubicadas en la ciudad de Ica (Hernandez et al.,
2020).

Muestreo
El muestreo empleado fue el no probabilistico. A razon de disponer de una cantidad
menor a 100 individuos, donde no requerimos del empleo de una formula

estadistica.

Unidad de Anélisis

Propietario de bodega de vino ubicada en la ciudad de Ica.

3.3 Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos
3.3.1 Técnicas
La encuesta: la cual posibilité recopilar datos de manera directa de los actores con
respecto a sus opiniones acerca de la gestibn municipal y el desarrollo turistico,

estos actores lo constituyeron la poblacion en su totalidad del distrito (Andia, 2017).
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3.3.2 Instrumentos

Los cuestionarios: sirvieron para ejecutar la encuesta, porque consté en un grupo
de interrogantes cerradas las cuales han sido realizadas a la poblacion en su
totalidad (Andia, 2017).

Confiabilidad

Variable 1: Enoturismo

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos

,800 9

Como se puede apreciar, el resultado posee un alfa de 0.800, lo cual indica que
el instrumento posee una Buena fiabilidad, validando su uso para la recoleccion

de datos con esta variable.

Variable 2: Desarrollo turistico y promocion geogréfica

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos

,842 9

Como se puede apreciar, el resultado posee un alfa de 0.842, lo cual indica que
el instrumento posee una Buena fiabilidad, validando su uso para la recoleccion

de datos con esta variable.
Variable 1y variable 2

Estadisticas de fiabilidad
Alfa de
Cronbach N de elementos

,836 18
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Como se puede apreciar, el resultado posee un alfa de 0.836, lo cual indica que
el instrumento posee una Buena fiabilidad, validando su uso para la recoleccion
de datos con ambas variables.

3.4 Técnicas para el procesamiento de la informacion
Los métodos usados fueron estadisticos debido a que se basan en una sucesion
de procesos para la utilizacion de las variables cuantitativas poseyendo como
objetivo estudiar y describir las resultantes recogidas. Método descriptivo: por
medio de los célculos de porcentajes de intervencion, graficos y tablas de
frecuencias se estudiaron las conductas de las variables. Método inferencial: se
empled EXCEL y SPSS v.27, para el procesado de la informacién recogida y se
evidenciara la informacion por medio de los cuadros para la realizacién de la
correspondiente interpretacién, para recoger las conclusiones acerca del problema

formulado.

3.5 Aspectos éticos
La informacion de la que dispone la actual indagaciéon afianza que el autor no
cometio plagio alguno y se respetaron los derechos de los autores citados en la
teoria de la indagacién, asi también para los datos recogidos se emplearon las
normas APA. Los datos exhibidos son veraces y reales no hubo ninguna
manipulacion, de similar forma se respetd la integridad de los encuestados,

preservando los valores de integridad y de confidencia.
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CAPITULO IV

RESULTADOS
4.1 Resultados
Tabla 1
Niveles de Variable Enoturismo
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje L
valido acumulado
Vélido Malo 4 13,3% 13,3% 13,3%
Regular 18 60,0% 60,0% 73,3%
Bueno 8 26,7% 26,7% 100,0%
Total 30 100,0% 100,0%

Figura 4

Niveles de Variable Enoturismo
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Acorde a las resultantes obtenidas, podemos observar que el 60,0% percibe que
el Enoturismo se encuentra en un nivel regular; por otro lado, el 26,7% siente
gue se halla en un grado bueno y por ultimo, el 13,3% sefiala que se encuentra

en un grado malo.
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Tabla 2

Niveles de Dimensién Planta de Produccion

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
valido acumulado
Valido Malo 4 13,3% 13,3% 13,3%
Regular 12 40,0% 40,0% 53,3%
Bueno 14 46,7% 46,7% 100,0%
Total 30 100,0% 100,0%

Figura5

Niveles de Dimensién Planta de Produccion
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Acorde a las resultantes obtenidas, podemos observar que el 46,7% percibe que
la dimension Planta de Produccion se encuentra en un nivel bueno; por otro lado,
el 40,0% siente que se halla en un grado regular y por ultimo, el 13,3% sefala

guese encuentra en un grado malo.
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Tabla 3
Niveles de Dimension Arquitectura de Bodegas

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
valido acumulado
Valido Malo 4 13,3% 13,3% 13,3%
Regular 26 86,7% 86,7% 100,0%
Total 30 100,0% 100,0%

Figura 6

Niveles de Dimension Arquitectura de Bodegas
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Acorde a las resultantes obtenidas, podemos observar que el 86,7% percibe que
la dimensién Arquitectura de Bodegas se halla en un grado regular; por otro lado,

el 13,3% siente que se encuentra en un grado malo.
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Tabla 4
Niveles de Dimensién Factores Climaticos

) ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje .
valido acumulado
Valido Malo 6 20,0% 20,0% 20,0%
Regular 14 46,7% 46,7% 66,7%
Bueno 10 33,3% 33,3% 100,0%
Total 30 100,0% 100,0%

Figura 7

Niveles de Dimensién Factores Climaticos
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Acorde a las resultantes obtenidas, podemos observar que el 46,7% percibe que
la dimension Factores Climaticos se halla en un grado regular; por otro lado,el
33,3% siente que se halla en un grado bueno y por ultimo, el 20,0% sefiala quese

encuentra en un grado malo.
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Tabla 5
Niveles de Variable Desarrollo Turistico y Promocion Geografica

. ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje L.
valido acumulado
Vilido Malo 7 23,3% 23,3% 23,3%
Regular 19 63,3% 63,3% 86,7%
Bueno 4 13,3% 13,3% 100,0%
Total 30 100,0% 100,0%

Figura 8

Niveles de Variable Desarrollo Turistico y Promocion Geografica
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Acorde a las resultantes obtenidas, podemos observar que el 63,3% percibe que
el Desarrollo Turistico y Promocion Geografica se halla en un grado regular;por
otro lado, el 23,3% siente que se halla en un grado malo y por ultimo, el 13,3%

sefiala que se encuentra en un grado bueno.
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Tabla 6

Niveles de Dimensién Oferta Turistica

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje -
valido acumulado
Vélido Malo 12 40,0% 40,0% 40,0%
Regular 14 46,7% 46,7% 86,7%
Bueno 4 13,3% 13,3% 100,0%
Total 30 100,0% 100,0%
Figura 9
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Acorde a las resultantes obtenidas, podemos observar que el 46,7% percibe que

la dimensién Oferta Turistica se encuentra en un nivel regular; por otro lado, el

40,0% siente que se halla en un grado malo y por ultimo, el 13,3% sefala que se

encuentra en un grado bueno.
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Tabla 7
Niveles de Dimensién Demanda Turistica

. ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje L.
valido acumulado
Vilido Malo 11 36,7% 36,7% 36,7%
Regular 14 46,7% 46,7% 83,3%
Bueno 5 16,7% 16,7% 100,0%
Total 30 100,0% 100,0%

Figura 10

Niveles de Dimensién Demanda Turistica
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Demanda Turistica (Agrupada)

Acorde a las resultantes obtenidas, podemos observar que el 46,7% percibe que
la dimension Demanda Turistica se encuentra en un nivel regular; por otro lado,
el 36,7% siente que se halla en un grado malo y por dltimo, el 16,7% sefiala que

se encuentra en un grado bueno.
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Tabla 8
Niveles de Dimensidn Planificacion Turistica

. ) Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje L.
valido acumulado
Vilido Malo 3 10,0% 10,0% 10,0%
Regular 20 66,7% 66,7% 76,7%
Bueno 7 23,3% 23,3% 100,0%
Total 30 100,0% 100,0%

Figura 11

Niveles de Dimension Planificacion Turistica
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Acorde a las resultantes obtenidas, podemos observar que el 66,7% percibe que
la dimension Planificacién Turistica se halla en un grado regular; por otro lado, el
23,3% siente que se halla en un grado bueno y finalmente, el 10,0% sefala que se

encuentra en un grado malo.
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4.2 Analisis inferencial
Ho.  Los datos siguen una distribucion normal.
Hi:  Los datos no siguen una distribucion normal.

Tabla 9

Pruebas de Normalidad

Shapiro-Wilk
Estadistico gl Sig.
Enoturismo ,808 30 ,000
Desarrollo Turistico y Promocién Geografica ,893 30 ,013

De acuerdo a la prueba de Normalidad de Shapiro-Wilk, podemos observar que

el Sig. para la variable Enoturismo es igual a 0.000 y para la variable Desarrollo

Turistico y Promocion Geogréfica es igual a 0.013, siendo los dos inferiores a

0.05. Por lo cual concluimos que los datos de las dos variables no poseen una

distribucion normal, por lo tanto se empleara la prueba Rho de Spearman.
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Hipotesis General

Ho.  No existe relacion significativa entre el enoturismo y el desarrollo turistico

y promocion geografica de la ciudad de Ica - Pera 2023.

Hi:  Existe relacién significativa entre el enoturismo y el desarrollo turistico y

promocion geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023.

Tabla 10

Prueba de correlacion enoturismo y desarrollo turistico y promocion geogréfica.

Desarrollo
Enoturismo turl'sticc.>,y
promocion
geografica
Rho de Enoturismo Coeficiente de correlacion 1,000 ,539"
Spearman Sig. (bilateral) . ,028
N 30 30
Desarrollo Coeficiente de correlacion ,539" 1,000
turistico y Sig. (bilateral) ,028
promocion N 30 30
geografica

En la tabla 10 observamos el coeficiente de vinculacion de ambas variables es

igual a 0.539, el cual indica una correlacion positiva moderada y a su vez,

podemos observar que Sig. es igual a 0.028, el cual es inferior a 0.05. Por ende,

aceptamos la hipétesis alterna y rechazamos la nula. Concluyendo que existe

una vinculacion significativa entre el enoturismo y el desarrollo turistico y

promocién geogréfica de la ciudad de Ica - Pert 2023.
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Hipotesis Especifica 1

Ho.  No existe relacion significativa entre la planta de produccion y el desarrollo

turistico y promocion geogréfica de la ciudad de Ica - Peru 2023.

Hi:  Existe relacion significativa entre la planta de produccion y el desarrollo

turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023.

Tabla 11
Prueba de correlacion planta de produccion y desarrollo turistico y promocion
geografica.
Desarrollo
Planta de turisticoy
produccién promocion
geografica
Rho de Planta de Coeficiente de correlacion 1,000 ,503"
Spearman produccion Sig. (bilateral) . ,046
N 30 30
Desarrollo Coeficiente de correlacion ,503" 1,000
turistico y Sig. (bilateral) ,046
promocion N 30 30
geografica

En la tabla 11 observamos que el coeficiente de vinculacion de la dimensién y
variable es igual a 0.503, el cual indica una correlacién positiva moderada y a su
vez, podemos observar que Sig. es igual a 0.046, siendo este inferior a 0.05. Por
ende, aprobamos H1 y descartamos HO. Concluyendo que hay una vinculacion
significativa entre la planta de produccion y el desarrollo turistico y promocién

geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023.
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Hipotesis Especifica 2

Ho:  No existe relacion significativa entre la arquitectura de bodegas y el

desarrollo turistico y promocién geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023.

Hi:  Existe relacion significativa entre la arquitectura de bodegas y el desarrollo

turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023.

Tabla 12
Prueba de correlacién arquitectura de bodegas y desarrollo turistico y promocion
geografica.
Desarrollo
Arquitectura turistico y
de bodegas promocién
geografica
Rho de Arquitecturade  Coeficiente de correlacion 1,000 ,573"
Spearman bodegas Sig. (bilateral) . ,000
N 30 30
Desarrollo Coeficiente de correlacién ,573"7 1,000
turisticoy Sig. (bilateral) ,000
promocion N 30 30
geografica

En la tabla 12 observamos que el indice de vinculacion de la dimension y variable
es 0.573, el cual indica una correlacién positiva moderada y a su vez, podemos
observar que Sig. es igual a 0.000, siendo este inferior a 0.05. Por ende,
aprobamos H1 y descartamos HO. Concluyendo que hay una vinculacion
significativa entre la arquitectura de bodegas y el desarrollo turistico y promocién

geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023.
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Hipotesis Especifica 3

Ho:  No existe relacion significativa entre los factores climéticos y el desarrollo

turistico y promocion geogréfica de la ciudad de Ica - Peru 2023.

Hi:  Existe relacidon significativa entre los factores climaticos y el desarrollo

turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023.

Tabla 13
Prueba de correlacion factores climéticos y desarrollo turistico y promocion
geografica.
Desarrollo
Factores turistico y
climaticos promocién
geografica
Rho de Factores Coeficiente de correlacion 1,000 ,587"
Spearman climaticos Sig. (bilateral) . ,013
N 30 30
Desarrollo Coeficiente de correlacién ,587" 1,000
turistico y Sig. (bilateral) ,013
promocion N 30 30
geografica

En la tabla 13 podemos observar que el coeficiente de vinculacion de la
dimensién y variable es igual a 0.587, el cual indica una correlacion positiva
moderada y a su vez, podemos observar que Sig. es igual a 0.013, siendo este
inferior a 0.05. Por ende, aprobamos H1 y descartamos HO. Concluyendo que
hay una vinculacion significativa entre los factores climaticos y el desarrollo

turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023.
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CAPITULO V
DISCUSION, CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Discusion

En conformidad a las resultantes obtenidas referente a la hipotesis general,
podemos observar que el indice de vinculacion es igual a 0.539, el cual indica
una correlacion positiva moderada y a su vez, podemos observar que Sig.
es igual a 0.028, el cual es inferior a 0.05. Por ende aceptamos la hipétesis
alterna y rechazamos la nula. Concluyendo una vinculacion entre el
enoturismo y el desarrollo turistico y promocién geografica de la ciudad de
Ica - Peru 2023.

Estos resultados se pueden contrastar con la investigacion de Montes y Virto
(2021) quienes pudieron establecer la presencia de vinculacion entre las con
un indice de vinculacion de Pearson de r: 0,361 aceptando la hipotesis
alterna en la actual indagacién. Concluyendo que el potencial enoturistico

posee un grado elevado del 26,67% acerca del desarrollo del turismo.

De acuerdo a las resultantes obtenidas con respecto a la hipétesis especifica
1, podemos observar que el indice de vinculacién de la dimensién y variable
es 0.503, el cual indica una correlacion positiva moderada y a su vez,
podemos observar que Sig. es igual a 0.046, siendo este inferior a 0.05. Por
ende, aprobamos H1 y descartamos la HO. Concluyendo que hay vinculacion
significativa entre la planta de produccion y el desarrollo turistico y promocién

geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023.

Estos resultados pueden ser comparados a los obtenidos por Dioses (2023)
donde observamos que con un grado de fiabilidad del 95% y un P valor 0.024
< 0.050 descartamos HO y asumimos la presencia de una vinculacion entre
ambas variables. Concluyendo que hay una vinculacion de manera
estadistica baja entre ambas variables; en otras palabras, la proxima

implantacion de una ruta turistica influira en el desarrollo turistico Sostenible.

De acuerdo a las resultantes obtenidas referente a la hipotesis especifica 2,
podemos observar que el indice de vinculacion de la dimension y variable es

0.573, el cual indica una correlacion positiva moderada y a su vez, podemos
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observar que Sig. es igual a 0.000, siendo este inferior a 0.05. Por ende,
aprobamos la H1 y descartamos HO. Concluyendo que hay una vinculacion
significativa entre la arquitectura de bodegas y el desarrollo turistico y
promocion geografica de la ciudad de Ica - Per 2023.

El cual puede ser contrastado con la investigacion de Franco (2022) donde
observamos que al contrastar los factores de infraestructura existentes en
las organizaciones enoturisticas de Baja California con los de Sonora,
observamos que las primeras disponen de un minimo de 6 de 8 indicativos,
en tanto que las organizaciones enoturisticas de Sonora muestran 4 de los
8 factores estimados, siendo una excepcioén “La Bonita”, organizacién que
obtuvo la totalidad de los indicativos. Concluyendo que el enoturismo es una
labor que complementa a la produccién de la bebida y pretende

esencialmente buscar clientes que sean embajadores de la marca.

De acuerdo a las resultantes obtenidos referente a la hipotesis especifica 3,
podemos observar que el indice de vinculacién de la dimensién y variable es
0.587, el cual indica una correlacion positiva moderada y a su vez, podemos
observar que Sig. es igual a 0.013, siendo este inferior a 0.05. Por ende,
aporbamos H1 y descartamos HO. Concluyendo que hay una vinculacién
significativa entre los factores climaticos y el desarrollo turistico y promocion
geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023.

Las resultantes recogidas previamente se compara con la indagacién de
Conrado (2020) donde observamos que estas labores asistiran a diferenciar
y extender la oferta turistica con proposiciones que poseen una alineacion
hasta el sustento desde diferentes dimensiones: social — medioambiental —
econdémica, comprendiendo los papeles y cargo de cada componente que
compone la cadena de valor. Concluyendo que se estudiaron los criterios
relacionados con la sostenibilidad que se emplean en el desarrollo del
enoturismo a escala internacional. Referente a esto podemos afianzar que
actualmente no hay una medida general y/o sugerencias generales para que
las bodegas y viiledos puedan desarrollar labores de turismo del vino en un
ambito sustentable.
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5.2 Conclusiones

Primero

Se determiné el nivel de relacién entre el enoturismo y el desarrollo
turistico y promocion geografica de la ciudad de Ica - Peru 2023. El
mismo que se evidencia en las tradicionales vendimias, rutas de pisco,
cata de vinos y al considerarse a la provincia de Ica, como una zona
de produccién de una pisquera con denominacién de origen. Este
entrelazamiento entre la rica tradicion vitivinicola de la region y las
experiencias enoturisticas contribuye significativamente a la
diversificacion de la oferta turistica local, generando asi un impacto
positivo en la economia, la cultura y la proyeccién internacional de la
ciudad. Sin embargo, el enoturismo como linea de desarrollos turistico
este no se refleja ni en el PENTUR 2025 ni en el PERTUR de ICA.

Segundo

Se determind el nivel de relacion que existe entre la planta de
produccion y el desarrollo turistico y promocién geografica de la ciudad
de Ica - Pert 2023. Las principales plantas de produccion y exportacion
vitivinicolas del pais se encuentran casualmente en la ciudad de Ica.
Esta conexion directa entre la infraestructura productiva y la promocion
turistica se traduce en una sinergia Unica, donde los visitantes no solo
tienen la oportunidad de conocer de cerca el proceso de elaboracion
de productos vitivinicolas de alta calidad, sino que también se
sumergen en un entorno que resalta la importancia historica y cultural
de Ica en la industria vinicola nacional. Este vinculo estratégico entre
la produccion y el turismo fortalece la identidad local y contribuye a

consolidar a Ica como un destino emblematico enoldgico.

Tercero

Se determiné el nivel de relacién que existe entre la arquitectura de
bodegas y el desarrollo turistico y promocién geografica de la ciudad
de Ica - Pert 2023. La tradicidn, historia y arquitectura de las bodegas
son un valor invaluable para el enoturismo. Bodegas como Tacama,

Ocucaje, entre otras, conservan estos recursos para diversificar su
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oferta vitivinicola. La arquitectura cautivadora y cargada de historia de
estas bodegas no solo sirve como un telén de fondo pintoresco para
las experiencias enoturisticas, sino que también representa un
patrimonio cultural que enriguece la narrativa turistica de la region. La
preservacion y promocion de la arquitectura de las bodegas no solo
contribuyen al atractivo estético del destino, sino que también
consolidan a Ica como un centro de enoturismo donde la herencia
arquitectonica se entrelaza armoniosamente con la cultura vitivinicola

local.

Cuarto

Se determind el nivel de relacion que existe entre los factores
climaticos y el desarrollo turistico y promocion geografica de la ciudad
de Ica - Peru 2023. El clima singular de la region, caracterizado por
soleados dias y noches frescas, emerge como un elemento crucial en
la configuracién del atractivo turistico de Ica. Esta climatologia propicia
condiciones ideales para la practica del enoturismo, ofreciendo a las
visitantes experiencias sensoriales inigualables en medio de vifiledos
bafados por la célida luz del sol. Ademas, la estabilidad climatica
contribuye a la calidad de los productos vitivinicolas, consolidando a
Ica como un destino enoturistico donde la excelencia del vino se ve
favorecida por condiciones climaticas propicias. Este estrecho vinculo
entre los factores climaticos y el desarrollo turistico no solo realza la
singularidad de la oferta de la ciudad, sino que también destaca la
importancia de la naturaleza en la promocién geografica de Ica como

un destino enoturistico destacado.
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5.3 Recomendaciones

Primero

Se recomienda fortalecer el enoturismo, centrado a los &mbitos territoriales
de produccion de uvas y que este conserva una vinculacion con el turismo
cultural lo cual dependera de un ambito histérico o artistico de la labor
vitivinicola en la coyuntura como patrimonio industrial y el desarrollo turistico
y promocién geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023. Es necesario que
desde los espacios privados como la cadmara de comercio u otros se
promuevan politicas regionales y nacionales de enoturismo en el PENTUR
2025y el PERTUR de Ica.

Segundo

Se recomienda potenciar la planta de produccién, teniendo como objetivo
esencial es la de divulgar nuestra bebida insignia mediante un espacio que
dé cumplimiento a las exigencias que estos procedimientos requieren estan
al nivel de las bodegas internacionales registradas para mejorar el desarrollo
turistico y promocién geogréfica de la ciudad de Ica - Pert 2023.

Tercero

Se recomienda mejorar la arquitectura de bodegas, muy aludida en
coyunturas de arquitectura en donde pretende la colocacién apropiada de
sus espacios, consiguiendo una apropiada combinacién de lo antiguo con lo
convencional en un esfuerzo por modernizarse, por estar al nivel de la
modernidad, pero sin obstruir la produccién del vino, guardando sus

preceptos vernaculos.

Cuarto

Se recomienda poner vital importancia a los factores climaticos, el cual es
una variacién climatica que altera el ambiente y sus caracterizaciones,
incidiendo en el rasgo productivo de la viticultura cada vez superior
esencialmente acerca de la fenologia de la vid y su constitucion, de similar
manera inquietando la conducta de las vinificaciones en la coyuntura del
ambito de guarda y el desarrollo turistico y promocion geografica de la ciudad
de Ica - Peru 2023.
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ANEXO 1: MATRIZ DE CONSISTENCIA

“EL ENOTURISMO COMO ALTERNATIVA DE DESARROLLO TURISTICO Y PROMOCION GEOGRAFICA DE LA CIUDAD DE
ICA - PERU 2023”

PROBLEMAS

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES E INDICADORES

Problema general

¢ Cudl es el nivel de relacion entre el enoturismo y
el desarrollo turistico y promocion geogréfica de la
ciudad de Ica - Perti 2023?

Problemas especificos

a) ¢Cudl es el nivel de relacién entre la planta de
produccion y el desarrollo turistico y promocion
geogréfica de la ciudad de Ica - Perti 2023?

b) ¢ Cual es el nivel de relacion entre la arquitectura
de bodegas y el desarrollo turistico y promocién
geogréfica de la ciudad de Ica - Pert 2023?

c) ¢Cuél es el nivel de relacion entre los factores
climaticos y el desarrollo turistico y promocién

geografica de la ciudad de Ica - Perti 2023?

Objetivo general

Comprobar el nivel de relacion entre el enoturismo y
el desarrollo turistico y promocion geogréafica de la
ciudad de Ica - Perti 2023.

Objetivos especificos
a) Determinar el nivel de relacién que existe entre la
planta de produccién y el desarrollo turistico y

promocién geogréfica de la ciudad de Ica - Per(1 2023.

b) Determinar el nivel de relacion que existe entre la
arquitectura de bodegas y el desarrollo turistico y

promocioén geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023.

c) Determinar el nivel de relacion que existe entre los
factores climaticos y el desarrollo turistico y

promocioén geogréfica de la ciudad de Ica - Peri 2023.

Hipotesis general

Existe relacion significativa entre el enoturismo
y el desarrollo turistico y promocién geografica
de la ciudad de Ica - Pert 2023.

Hipotesis especificas

a) Existe relacién significativa entre la planta de
produccion y el desarrollo turistico y promocion
geogréfica de la ciudad de Ica - Per(i 2023.

b) Existe relacion significativa entre la
arquitectura de bodegas y el desarrollo turistico
y promocién geogréafica de la ciudad de Ica -
Perti 2023.

c) Existe relacion significativa entre los factores
climéticos y el desarrollo turistico y promocion

geogréfica de la ciudad de Ica - Peri 2023.

Variable 1
X: Enoturismo

Indicadores:

X1: Planta de produccion
X2: Arquitectura de bodegas
Xs: Factores climaticos

Variable 2
Y: Desarrollo turistico y

promocioén geogréfica
Indicadores:
Y1: Oferta turistica

Y2: Demanda turistica

Y3: Planificacion turistica
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ANEXO 2
CUESTIONARIO — ENOTURISMO

Instrucciones: Estimados sefiores y sefioras, el presente cuestionario tiene
como finalidad, Comprobar el nivel de relacion entre el enoturismo y el desarrollo
turistico y promocién geografica de la ciudad de Ica - Pert 2023. Para lograr este
objetivo se le pide el favor de llenar el presente cuestionario, el cual es anénimo
y hay reserva de los datos recabados. Marque por favor la opcion que mejor se
cifie a su opinion mediante un aspa (X).

1: Totalmente en desacuerdo 2: En desacuerdo 3: Ni de acuerdo,
ni en desacuerdo 4: De acuerdo 5: Totalmente de acuerdo

ND

Alternativas

items
1 2 3 4

Dimensidn: Planta de produccidn

1

Cree usted que los procesos y técnicas de recoleccion de la vid,
son los optimos para el mayor rendimiento de |la cosecha.

Esta de acuerdo que las tareas del endlogo con los trabajos de la

vinificacién son fundamentales en la elaboracion del vino.
Fiensa usted que existe la necesidad de disponer de maquinarias
3 industriales que permitan clasificar de una manera mas agil el nivel

de calidad de la uva en tiempo real y de forma fiable.

Dimension: Arquitectura de bodegas

Cree usted que los mateniales empleados en los sistemas

4 : e : -,
constructives de las bodegas son los éptimos para la edificacién.
Fiensa usted que para producir un buen vino es necesario hacer

5 uso de los elementos arquitecténicos tradicionales que ofrece su
bodega.

g Cree usted que al combinar sistemas tradicionales con tecnologia

industriales se lograra un mayor rango de produccion de vino.

Dimensidn: Factores climaticos

Qué tan de acuerdo considera usted gque las condiciones de
iluminacion son favorables e influyen en los resultados del buen
vino.

Cree usted que hay que evitar las oscilaciones bruscas vy
frecuentes de temperatura entre el dia y la noche en las bodegas
para que no tenga efectos negativos en los vinos.

Esta de acuerdo que se reguiere condiciones de ventilacién
optimas para evitar clores de moho o podredumbre en las
bodegas.
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CUESTIONARIO — DESARROLLO TURISTICO Y PROMOCION

GEOGRAFICA
1: Totalmente en desacuerdo 2: En desacuerdo 3: Ni de acuerdo,
ni en desacuerdo 4: De acuerdo 5: Totalmente de acuerdo
. Alternativas
N* Items

112 3| 4

Dimension: Oferta turistica

Los pobladores de la ciudad de lca, reconocen y valoran la

1 . ; .
importancia de los recursos turisticos de lea.

Los pobladores de la ciudad de Ica, identifican los servicios
turisticos como importantes para el desarrollo de la ciudad.

Los pobladores de la ciudad de lca desarrollan infraestructura

3 turistica pablica.

Dimension: Demanda turistica

Los pobladores de la ciudad de lca, hacen lo posible para que los

4 - . ; = !
visitantes a la ciudad de Ica se vayan satisfechos de su visita.

Los pobladores de la ciudad de Ica, desarrollan acciones para

5 promover gue los visitantes lleguen a lca durante todo el afo y no
en eventos.

Dimension: Planificacion turistica

6 Los pobladores de la ciudad de lca tienen interés de contar con un
plan de desarrollo turistico local aprobado.

7 La actividad turistica que se desarrolla en la ciudad de lca es
rentable para los gue brindan servicios turisticos.

La actividad turistica que se desarrolla en la ciudad de lca genera
conflictos entre grupos de interas,

g La actividad turistica que se desarrolla en |a ciudad de Ica respeta
el medioc ambiente.
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ANEXO 3
FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

T UNIVERSIDAD PRIVADA SAN JUAN BAUTISTA
’:) ESCUELA DE POSGRADO ,
FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE INVESTIGACION
) JUICIO DE EXPERTOS

DATOS GENERALES

1.1.  Apellidos y Nombres:

1.2.  Grado académico:

1.3.  Cargo e institucion donde labora:

1.4.  Nombre del instrumento motivo de evaluacion: Cuestionario Enoturismo
15.  Autor(A) de Instrumento: Miguel Angel Ibarra Trujillo

1.6. Criterios de aplicabilidad:

a. De 01 a 09: (No valido, reformular) d. De 16 a 18: (Valido, precisar)
b. De 10 a 12: (No valido, modificar) e. De 19 a 20: (Valido aplicar)
C. De 13 a 15: (Valido, mejorar)
Il. ASPECTOS DE VALIDACION
INDICADORES DE CRITERIOS CUALITATIVOS Deficiente Regular Bueno Wuy Excelente
EVALUCION DEL CUANTITATIVOS (01-09) (10-12) {13-15) Buena {19-20)
IMSTRUMENTO {16-18)
1 2 3 4 3
1. CLARIDAD Esta formulade  con  lenguspe
comprenszible.
2 CBJETNIDAD Esta adecuado alas leyes y principios
cientificos.
3 ACTUALIDAD Estd adecuado 2 los objetivos v las

necesidades redles de a
vestigacion.

4 CRGANIZACION Exiztz una organizacicn logica.

(53]

SUFICIENTIA Toma =n cusnia los  aspectos
metodologicos ezencizles

(&5

WTEMCICNALIDAD | Esta adecuado pars walorsr las
varables de |2 Hipotesis.

7. CONSISTEMCIA, 3e rezpalda en fundamentos techicos
wio cientifinos.

2. COHERENCIA Existe coherencia entre los problemas
objetivoz,  hipolesis, wvoriables e
ndicadores,

9. METODOLOGIA Lz estrategia  responds una

metodologia v disedo aplicados para
ograr probar 13s hipotesis,

1. PERTIMNEMCIA El instruments muestra la relacion
ehite los componentez de la
westigacion ¥ su adscuacion 4
Metodo Cientifico

VALORACION CUANTITATIVA (TOTAL X 0.4):
VALORACION CUALITATIVA:
OPINION DE APLICABILIDAD: Lima .......

DI M°: Telf:

FIEMA DEL EXPERTO INFORMLANTE



:}D UHIVERSIDAD PRIVADA SAN JUAN BEAUTIETA

EZCUELA DE POSGRADD
FICHA DE VaALIDACION DEL INSTRUMENTD DE INVESTIGAZICH
JUICIO DE EXPERTOE

L. DATOE GENERALES

11 Agzlidos v Nambres

12 Grado scademico;
13 Cargo & insftucian donde Iabora:

Mombre del metrumento motive e evaluzcian: Cusstionaris Desarrolle Turksticn v Promecion Ssografica

15 Auiona) de nsTumento: Migusl Appsl loama Trujilla

1.6 Critercs de apicabiidad:

3. Ce 01 3 09: (Mo ualdo, reformular) d. Ce 18 8 15 (valdo, precisar)
b. Ce 10 3 12: (Wo valdo, modicar) & DOe 19 & 20: [Valida 3picar)
(o Ce 133 15: (valido, meorar)
L. ASPECTOS DE VALIDACION
INDICADORES DE CRITERIOS CUALITATIVOS Deficients Regular Busana Ky Excslents
EWALUCIKIN DEL CUANTITATIVOS {01-09) 11012} 113-15} Busano 19-20]
IMETRUMENTO 116-18]
1 z 3 4 3
1. CLARIDAD t=tz  Swmulsdo com lEnguEE
COmprEnsizie
2. CEJETWIDAD SiE BUECUS00 3 |35 [EyEs ¥ pricipios
cizntfizos
3. ACTUALIDAD Zzts sdecusdo 3 los objstivas v 1as
neCEsidedes  reses e ]
nuEstigasion.
4 CRGAMIZECION Exisie Un3 OrganZECion Kgca
5. SUFICIENCIA Toma en Cuents oS 35080008

melndologicns esenciaes

G INTEMNCIOKALIDAD | Ests adecusdn para vaorar 1S
werahles dela H F*:'.E-‘Eii-

7. CONSISTEMCIA e respalds en AUndaImentos tecnicos
yio cizntifcos.

& COHEREMWCIA Exisie CORErENCE ENTE 108 Proiemas
obeduos, Nhiodlesis, wenables e
ndicadanes.

9. METODOLOGA L3 esiraegia responde Una
melndoiogis y dEefo apicados par
Dgrar probar |35 hipotesis

10. PERTIMEMCIA El instumema muesira (& relscion

emre los componentes de @
nuestigacion v 54 adecuation 3
MSlodo Cienbdeo.

VALORACZION CUANTITATIA (TOTAL X 0.4
VALORACION CUALITATIVA:
COPINION DE APLICABILIDAD:

DHIN® Talf:

FIRAIA DEL EXPERTO INFORMANTE



§ L= iing b0
i =

i

EECUELE DE POZGEADD

B p UNIVERSIDAD PRIVADE S&K JUAN BAUTISTA

FICH& DE WALIDACION DEL NSTRUKENTD DE INVESTIGACION

JUICID DE EXPERTOS
L DATOS GENERALES

11 Apslido= y Nombess
12 Gend aradEmico
1.3 Cargo = inshiwcion domde l=hom
4 Momizes del instramemc mobo de evalacon: Cuestionans
1.3 Auten ) de Insfromemioc Migue| Snge] [barra Trujillo
= Crileriza de pplicabiidad
B D 01 8 08: [Novaldo, refoerlar d. Ce 16 & 13: [Walide, precizar]
b Do A0l m 12: [No valido, modficar] e D= 190 20 (Vakdo splic]
C D 3w 15 [Wslidie, meoner)
Il &AEPECTOS DE WALIDACIDN
IR ADGRES IE CRITERIOE COALTATIVOE Jehcienbe megular Buseno Muy Excelente
EVALICION DEL CUANTITATIVOS [01-0%) (10-12} (1315 Bisern 1520
IMETRUKENTD (16-18]

1. LLeRILAL cebs hommulsdo com lEnguse
comprensible

& LalETIVIDAD Catm mdecuadn & [se leyes y neRopios
cientifiooe

R PRI R a T C=tm mdecunda & kow obpEleos y s
necesdodzr neales = a

el sgecicn

4. URGENIZALIGN Cmthe una crgEnEacks kgl

FHCEENCIR ome Emn guanim lom msgecios

[}

meiodologiooy sl

. INTERC R IMOLTTED C=te md=cumoc pans psmloesmr s

ymrizhles e | =ipodes

({3 =i [ = respakdis en fusdemesios eanicos
ko cientificze

. LLAERENCIA Cmrhe cohessncin snise lon proniemas
chjefivas,  hipol=sis,  worisbl=s =

=t 3

=T e T AR 1 [n  exmirvi=gia respond=  una
melodologia y dis=no aplicados parn
ogear prober [as hipchesis

10 FERTIMENCG =l inmfrumestz moasis (B oe=Eson
ante ke comporneni=r ce  m
messfigmzion y sy sdscuscidn .

A=lodo Ciasbfico

VALDRACION CUANTITATIVA (TOTAL X 04):
VALDRACIDN CUALITATIVA:
OFMICH DE APLICAERLIDALD:

DRIN"™: Tslf

Limz ......

FIRAA DEL EXPERTO INFORMANTE




Jp UNIVERSIDAD PRIVADA ZAN JUAN BAUTISTA

EZCUELA DE POSGRADD
FICHA DE VALIDACION DEL INSTRUMENTD DE INVESTEGACICH
JUICIO DE EXPERTOE

L. DATOE GENERALES

11 Apalides v Mombnes

12 Grado scademico;
13 Cargo & insftucian donde Iabora:
14 Mombre del meTumento mativo oe evaEluacian: Cusstionaris Desarrallo Turisfic v Promocion Geoorzfica
15 Audord) de nsrumerto; Migusl Angsl lbarma Trujilla

1.6 Criteros de apicabiidad:

3. Ce 01 3 09: (Mo ualdo, reformular) d. Ce 18 & 15 (valdo, precisar)
b. Ce 10 3 12: (Wo valdo, modicar) & DOe 1% & 20: [Valida 3plcar)
c Ce 133 15 (vaide, meorar)
IL. ASPECTOS DE VALIDACION
INDICADORES DE CRITERIOS CUALITATIVOS Deficients Regular Busana Ky Excslents
EWVALUCIIN DEL CUANTITATIVOS {01-09) 11012} 113-15} Buana 19-20]
IMETRUMENTO 116-18}
1 z 3 4 3
1. CLARIDAD Eslz  fmulsdo  con  lenguae
COmprensioie
2. OEJETWIDAD Z:is sdecusto & 155 (ByES ¥ prcipias
cizntficos
3. ACTUALIDAD Zzts sdecusdo 3 los objstivas v 1as
necesidsdes reses 02 @
nuestigacion.
4 ORGAMIZRCICN SxisE Una organEacion Kgica
5. SUFICIENCIA Toma en Cueris oS 35080008

melndoligicns esenciaes

G INTEMNCIOKALIDAD | Este adecusdn para vaorar 1S
weraes gela B F*I'.E-‘Eii-

7. CONSISTEMCIA e respald3 en AUndaImentos tecnicas
yio cianfificos.

& COHEREMCIA Exisie CORENENCE ENTE 108 Proiemas
obEduos, hiodless, vEnables e
ndicadones,

9. METODOLOGA L3 esiraegia responde  una

metpdologis y dEefo apicados para
Dgrar probar |35 hipotesis

10. PERTIMEMCIA El instumema muesira @ relscion
emre s componenles de @
nuestigacicn v Su Sdecustion a3
MEtodo Cientidco,

VALORACION CUANTITATIVA (TOTAL X 0.4)
VALORACION CUALITATIVA:
OPINION DE APLICAEILICAD:

DML W* Telf:

FIRAIA DEL. ENPERTO INFORMANTE



§ Lo i
i =

b

UNIVERZIDAD PRIVADS 54N SUAN BAUTIZTA

ESCUELS DE POZGRADD
FIGCHA DE WALIDACION DEL INSTRUKENTD DE INVESTIGACION
JUICID DE EXPERTOS

L DATOS GENERALES

Walidio, precizar]

e. D= 19 8 20 (Vakdo aplic]

11 fipeiidom y Nomiess
12 Gemdic moad=mino
1.3 Camo = inshiscion domde =hore
4 Morizrs del insrumenis mobes de svaloecian: Cuestionaris faED
= Fisfonf) de Instremeniz: Miguel & Ikarra Trujillo
: Cri=sice de mplhcabiicad
= Dm (1 = 08: (Mo valdo, sefoerlsr d Ce 16 =13
b Dm0l & 12: [Mo valdo, mcdificar]
C D 13 & 15: [Wlidie, mejoner]

Il AEPECTOS DE VALIDACION

Engusys
comprensible

IRLEASORES DE CRITERIDE COELTETVOE Jehcients SEgular Ewenio Kuy Excelente
EVALUCION DEL CUANTITATIVOS {1-02] (10-12} (1315} Bueno 1520
INETRURENTD (1613}
1 . 3 [ 3
1. CLaRILAL Ciin formulsdn com

£ LEETVICAEL

SELE BOSGAROO B AR EpEl Y DenLpace

cimntificos

& e LU

Zthz mdecusdo 3 ko obebuce y les
necezidad=s
rrmafigesion

-1+ = 3

4, DRONLISCEON

SHEDE UNS CRoAnERCDT e

[}

IFICENCIR

oma om0 puenlm lom mEgecics

melnodologicea easnciskes

. [N TERC RN TR

Cuba mdscusdc pams vakoesr s

uarishles Ja |8 Hipdisaim

L= TENMCIR

=2 FEICE KNS BN THNamessi s RECnites

ko cientifizom

. CLHEREALTN

=282 SO MPE el BS R RAR PO DO DR miEs

chjstivaz, hicglz=iz,

FERANES £

NCEEI0MES

- | '.E JOIOL S G

L2 emimmizgis respond= una
melodologie v dis=no splicados parm

DgTET pronarEshn pobesis

0. FERTTHERLE

S| immlrumesis mussis (m oemasan
anire  kom  componeni=r ce |m
memsfigmzion ¢ sy sdscuscidn s

A=lode Ciasbfico

VALDRACION CUANTITATIVA (TOTAL X 0.4):
VALDRACION CUALITATIVA:
OPNICH DE APLICAEILIDAD:

DRI K™

TelE

Limez ......

FIRMA DFEL EXPERTC INFORMANTE




L:}D UHIVERSIDAD PRIVADA ZAN JUAN BAUTISTA

EZCUELA DE POSERADO
FICH& DE VALIDACION DEL INSTRUMENTD DE INVESTRGACION
JUICIO DE EXPERTOSE
L DATOS GENERALER

11 Apzlides v Nombres:

12 Grado scademicn;

1.3 Cango & insfilucion donde Iabora:
Mombre del meTumento matie de evaEluzcian: Cusstionaris Desarralle Turisfico y Promocion Ssoorzfica
Ao ) de nsTument Migusl Appgsl Ibama Trujilla

1.6 Criteros de apicaniidad:

3. Ce 01 a3 08: (Mo ualdo, reformular) d. D= 18 & 1& (valdo, precisar)
b, Ce 10 a 12 [Mo valido, modicar) e D 19320 [Valida spicar)
. Ce 133 15 (vaide, maorar)
L. ASPECTOS DE VALIDACION
INDICADORES DE CRITERIOE CUALITATIVOS Deficienis Regular Buana Ky Excslents
EWVALUCIIN DEL CUANTITATIOS {01-09} 11012} 11315} Busana 119-23)
INSTRUMENTS {16-16}
1 z 3 4 3
1. CLARIDAD Esle  fmulsdo com lEnguae
ComOreEnsinie
2. CEJETWIDAD Z=iE BECUEN0 3 |35 ByES ¥ principios
cizntificos
3. ACTUALIDAD Z=fE 3decusdo 3 los objetives v 135
Jecesidsdes  redes oe ]
nuEestigacion.
4 CRGEMIZECION xis%E UN3 organzacion Kgica
5. SUFICIENCIA Toma en Cuenia oS 3508008

metodoiogions EsenciEes

&, INTEMNCIOKALIDAD E=te 3decusdo para vaiorar 13
weralles ge la H F*I'.E-‘Eii-

7. CONSISTEMCIA S respslds er fundamentos tecnicas
yio cizntificos.

&. COHEREMCIA Sxiste COREFENGE ENDTE 05 profiemas
obEduos, hipdless, wEratles e
ndicadanes.

2. METODOLOGIA L3 eslralegia respond: una

metodoiogis v disefo apicados para
ograr prokar ks hipotesis

10. PERTIMEMCIA El instrumemo muesira @ relscion
emre s componsnies de @
nuestigacion v sy adecuscion 3
MStodo Cientdoo.

VALORACION CUANTITATIVA (TOTAL X 04
VALORACION CUALITATIVA:
COPINION DE APLICABILIDAD:

DML W* Telf:

FIEMA DEL EXPERTO INFORMANTE
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